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TIAK

televizyon izleme arastirmalari
anonim sirketi
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Kaynak: Evan Shapiro (9 Haziran 2025); https://eshap.substack.c



TIAK

televizyon izleme arastirmalarn

® Televizyon, Turkiye'de
erisimi en yuksek mecradir...
% 99 8 >2/;)sadfnykl)lilrnedyal e’creirl]e(\)/irzayr/]cl)znlu hanelerde izleme - ,' h

&
- e

%98 En az bir televizyon bulunan hane orani’

. -y oo ’ -
- P o 4 y . . ’ .
— .I . 4 ' . . - - m ' .- » \.

Kaynaklar: (1) TI'AK 2024 Veri Tabani Arastirmasi (n=45.000)
(2) TIAK TV Izleyici Olcimu Arastirmasi, 5 Yas Usti Bireyler 2024 yili toplami



TIAK

televizyon izleme aragtirmalan
anonim sirketi
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KUZEY AMERIKA

3 Saat 6 Dakika %

2 Saat 19 Dakika ke
® ® ® P’ \" . y
Televizyon izleniyor &

3 Saat 10 Dakika )

g
r
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GUNEY AMERIKA QSagl i N

3 Saat 30 Dakika

f w ' OKYANUSYA
f s o=

3 Saat 48 Dakika

Izleme sureleri kitalar ve Ulkeler arasinda onemli farkliliklar
gosteriyor.

- |1 Saat 28 Dakika

Kaynak: Glance - MediaMetrie OneTVYear 2025 raporu.
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televizyon izleme arastirmalari
anonim sirketi

Gunluk Ortqlama
Televizyon Izleme Suresi:
3 Saat 34 Dakika

lzmir: 04:05
« Ege: 03:51
« Karadeniz: 03:46
« Akdeniz: 03:38
« Marmara: 03:37
« |stanbul: 03:36
* Ic Anadolu: 03:20
« Ankara: 03:13
« Dogu ve Guneydogu Anadolu: 03:13

Evde Toplam Televizyon izlenme Siiresi Gunluk
Ortalama

6 Saat 7 Dakika




TIAK

televizyon izleme arastirmalari
anonim sirketi

Televizyon = Erisim Gucu

Fenerbahge-Galatasaray Ziraat Tiirkiye Kupasi Karsilasmasi
2 Nisan 2025 20:33-23:12
Ortalama Erisim %29,34 (17.127.000 kisi)

2 Saat 22:56
85 %25,88 (15.104.000 kisi)

Toplam TV
Prime Time (20:00-23:00)

Ortalama Erisim

Uzak Sehir
14 Nisan 2025 - 20:45-23:49
Ortalama Erisim %24,92 (14.543.000 kisi)

S2 Saat 22:05
=5

(27.789.000 kisi)

o

S 9%19,73 (11.514.000 kisi)

&

20 Subat 2025 Saat 21:33
%46,13 (36.937.000 kisi)

Golden
Minute

Survivor
1 Ocak 2025 20:11-24:08
Ortalama Erisim %18,51 (10.806.000 kisi)

£ Saat 21:05
%7,73 (4.513.000 kisi)

Kaynak: TIAK TV izleyici Olciimii Arastirmasi, 5 Yas Ustii Bireyler, 1 Ocak - 31 Mayis 2025



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Guclu Etki

Reklama Yonelik Dikkat

Arastirma Sonuclari




Markalar i¢in
insanlarin
dikkatini gekmek
hi¢ bu kadar guc
olmamisti




Passive
Attention

Kaynak: Jill McGrath, Paying Attention to Attention, EMRO 2025 Konferansi -



“Dikkat” Cekmede
Uc Risk Alani

YARATICI )
CALISMALAR BUTCE

MEDYA
PLANLAMA

Kaynak: Jill McGrath, Paying Attention to Attention, E-



Medya planlama

) . Yy Erisim ve
surecine bir dikkat | harcanan | Daha Etkin
| sire | A

olcutu entegre
etmek, markalarin
her zaman etkinligi
en ust duzeye
clkarmasini saglar.

Kaynak: Jill McGrath, Paying Attention to Attention, EMRO 20

b



TIAK

televizyon izleme arastirmalari

anonim sirketi
Yayin Akisinda Televizyon Buyuk
Ekrandan izleniyor
Online izlemeler
ONLINE CANLI (CTV + 50,5%
DESKTOP + MOBIL + P
TABLET)
N
TELEVIZYON (LINEER
CANLI- AYNI GUN) 4,9%
99,5% 1,0% |—|
Bagh TV (CTV) Desktop / Mobile Tablet
Laptop
Bilgisayar

12

Kaynak: TIAK TV izleyici Olctimii Arastirmasi, 5 Yas Ustti Bireyler (Mayis 2025) ve Coklu Ekan Olciimii TV
Player Raporu Mayis 2025



YouTube @ Meta

BVOD Mobil

Reklama yonelik -
dikkatte en buyuk pay « -
Lineer Televizyonda

Lineer TV IR
d 7%

13

Kaynak: Jill McGrath, Paying Attention to Attention, EMRO 2025 Konferansi



TIAK

televizyon izleme arastirmalan

Televizyonda reklamlarinda ortalama dikkat stiresi diger
mecralarin Uzerindedir.

16

13,8

14
12

10

Reklamlara “dikkat”

edilen ortalama

Seconds

sureler

1,9
1,6 13 1.2 1,7

30" 15" Non-Skippable 6" Bumper Instagram Facebook Instagram Mobile Web Desktop 2 m2 Full Page
15"-20" Stories Infeed Infeed

TV YouTube Social Digital Display OOH Press

14

Kaynak: Lumen Research 2024 (https://lumen-research.com/blog/people-do-watch-ads-just-not-in-the-way-you-think/)



Guclu Etki

Geng Yetiskinler

Arastirma Sonuclari




TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

TURKIYE'DE GENG YETISKINLER DUNYA
ORTALAMASININ UZERINDE TV IZLIYOR

Diunyada 2024 yilinda Geng Yetiskinlerin guinluik ortalama
televizyon izleme siiresi 1 Saat 25 dakikadur.

x

Tiirkiye’de, 2024 yilinda Geng Yetiskinlerin* %99,75’i

giinliik ortalama 2 Saat 30 dakika televizyon
izlemistir.

* GENC YETISKINLER: 15 — 34 YAS

Kaynak: Glance - MediaMetrie OneTVYear 2025 raporu.



YAS GRUPLARINA GORE iZLEME SURELERi

2024 GUNLUK ORTALAMA iZLEME
SURESI

5-11 2 Saat 54 Dakika

YAS GRUPLARI

17



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Guclu Etki

.........................

Premium ve Zengin Iicerik

Arastirma Sonuclari '
&bt
3 MAvuso(,MAthst 24 ,
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TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

U. o

Genis bir yelpazede program cesitligigi..

HABER PROGRAMLARI

825 FILMLER
2024 yilinda C;}V ' 2%

hanelerde yapilan ¢°C”" e
tﬁm iZIemeIerin SPOR PROGRAMLARI
%40'1n1 diziler, kalan ol L GLTR PRO

() - PROGRAMLARI —__KULTUR P2R(9)7GRAMLARI
%60"1n1 diger program . ﬁummemm
kqtegorileri / EGITIM PROGRAMLAR

olusuruyor

19



Turk Dizileri DUnyada Buyuk Bir izleyici
Kitlesine Sahip

Top 10 Program
Spor Programlari

Dahil Edilmemistir

OneTVYear DiZi VE .
FILMLER

24. 12/

TOP 10 Listesine Giren Turk Amerika'nin ihrag ettigi

programiarinin tamami programlardan higbiri yeni
dizilerdir. piyasaya surulmemistir.

-

E! ‘-Ill ME * ALONe

TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

2023 yilinda 17
farkh TURK dizisi
8 ulkede 24 kez en
cok izlenen ilk 10
program arasina
girmistir.

20

Kaynak: Glance - MediaMetrie OneTVYear In The World 2024 raporu.



Tark Dizilerinin Farkh Ukelerdeki Basarisi ”“II"*A"‘I'&

Tesaduf Degildir

.. R TOP 10°A
: : TURK DIZISI ez e TOP 10
Which countries export the most? YILLAR SAYIS] GIRDIGI ULKE PERFORMANSI
Top 3 countries in volume SAY I s I
2018 14 Farkh Dizi 8 Ulke 20 KEZ

NI Lo
,y |i
C~

Tirkiye hacim olarak dizi ihracatinda 2023-2024 m 25 Farkh Dizi 11 Ulke m
sezonunda ABD ve Ingiltere’den sonra 3. sirada

gelmektedir!
'
l l ~ - Vil 21 Farkh Dizi Ulk
N L 1 Farkh Dizi 11 Ulke

2018 - 2023 yillarinda farkl tlkelerde en yiiksek rating alan ilk 10 program listesine giren dizi sayilari?

4
D)

Turk dizileri yaklasik 150 ulkede 700 milyon izleyiciye ulasmaktadir.
27

Kaynak: (1) Glance, Mipcom Cannes 2024 Sunumu
(2) Glance - MediaMetrie OneTVYear In The World 2019-2024 raporlari.
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TIAK

televizyon izleme arastirmalan

Televizyon, kisa vadede getirilerde en yuksek hacmi‘'saglar.

Short-term profit volume & profit ROI
3,50 Bubble size represents % of short-term profit volume
Overall Short-Term Profit ROI: £1.87

Print, 4,9%

3,00
Audio, 8,2%

2,00 |Online Video, 3,7%

\<

Cinema, 0,3%’ \ Paid Social, 11,4%
/ Online Display, 4,4%

- OOH, 3,1%

Generic PPC, 22,5%
TV (Linear + BVOD), 41,5%

1,50

Short-term Profit ROI (£)

1,00

0,50

0,00
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

% of Spend

23

Kaynak: Profit Ability 2, April 2024 - Short term benchmarks: Ebiquity, EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK.
Long Term Multipliers: EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Televizyon, toplam karliliga en yuksek katki saglayan mecradir.

8,00

7,00

6,00

5,00

4,00

Profit ROI (£)

3,00

2,00

1,00

0,00

0%

Full profit volume & profit ROI
Bubble size represents % of full profit volume
Overall Full Profit ROI: £4.11 .
Print, 4,8% TV (Linear + BVOD), 54,7%

Audio, 6,9% /
~ Generic PPC, 14,6%

Online Video, 3,4%
\ Paid Social, 9,4%

\<

\ —OOH, 3,1%
Cinema, 0,3% _ _
Online Display, 2,9%

5% 10% 15% A 25% 30% 35% 40% 45% 50%

% of Spend

TV, toplam reklam yatirbminin %43’unii olustururken, reklam kaynakh karlihgin (0-24 Ay icinde) %55’ine
kaynaklik etmektedir.

24

Kaynak: Profit Ability 2, April 2024 - Short term benchmarks: Ebiquity, EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK.
Long Term Multipliers: EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK



T

televizyon izleme

n=7<

(B X

Aragtirmalar Televizyonun internet Sitelerinin Trafigini Artlran
En Onemli Kaynak Olduguna Isaret Ediyor

Diger
19%

Sosyal Medya [/~~~
5%

Televizyon Toplam site trafiginin %42’'sini
(toplam 50 Milyon ziyaret)
Televizyon yonlendiriyor

Radyo
3%

Acik Hava
6%

Arama Motoru
pAY

Yonlenme nedenlerine gore web sitesi
trafiginin dagilimi

AS

Kaynak: Magic Numbers, The TV playbook for online businesses (2021).



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Televizyonda reklami gorme ile web sitesi trafigi arasinda

yuksek bir iligki gorulayor.

100

Relative Google Search Volume (Index)
($)]
o

Kaynak: Barb / Google Trends, Jan 2024 - Apr 2025

R2:0.9O
25.000.000
Search volume for ‘ismybillfair’

TV Exposures
20.000.000

15.000.000

TV Exposures

10.000.000

5.000.000

Televizyonda
reklami gorme
ile web sitesi
trafigi arasinda
yuksek bir iligki
var.

26



TIAK

televizyon izleme arastirmalan

Televizyonda Yayinlanan Reklam Sure ve Sayilarina
Goére Baslica Sektorler (2024)

anonim sirketi

25.000.000 1.400.000
- 1.200.000
20.000.000 N
e 1.000.000
15.000.000 . .
800.000
600.000
10.000.000 :
F———1 [— 400.000
5.000.000
200.000
0 EV TEMIZLIK EGLENCE, KULTUR 0
GIDA FINANS URUNLERI VE KK|(53|ZS|:E/ILE1B-2<K\|/|\E| E-TICARET SANAT VE SPORLA | PERAKENDECILIK TEKNI?)I::g;lLERl ICECEKLER ELEESTYFX?_I::EI 24
SIRKETLERI ILGILI FAALIYETLER
mSURE 20.292.446 18.344.423 16.578.293 12.127.908 11.213.531 9.380.403 8.209.054 7.832.958 7.633.803 7.451.341
*=ADET 1.223.945 827.047 814.586 732.429 686.602 530.906 520.868 421.074 403.698 369.973

Kaynak: Kantar Media Tum TV Kanallar1 Adex Verisi 2024



Online dogan sektorler TV reklam yat

sirada

£1.000
yate]00)
2 £600
o
E
£400
N I . l l l l . . .
Online Born Food Cosmetics & Household Entertainment Government Travel & Finance Automotive Telecoms Retail
Personal Care Fmcg & Leisure Social Political Transport

Organisation

28

Kaynak: Nielsen Ad Intel, 2024, Thinkbox-created category of online-born businesses (YoY category % change).
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televizyon izleme arastirmalan
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Guclu Etki

Birlikte izleme

Arastirma Sonuclari

i

Nisan ayinda yapilan tUm izlemelerin %75’ini birden ¢ok
kisinin birlikte yaptigi toplu izlemeler olusturuyor.

Pa—

S televizyon
I izleme arastirmalan
anonim sirketi




TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

“BIRLIKTE IZLEME” ORANININ EN YUKSEK OLDUGU ULKE

Kolombiya
. Vietnam
Romaya
Birlesik ispanya Slovakya
Krallik

Litvanya o Arjantin

‘ Brezilya

israil

XX
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o
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=
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0
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w

26 2.8 3.0

Ortalama Hane Halki Buyuklugu (Hanede Yasayan Ortalama Kisi Sayisi)

= 2024 yiinda toplam izlemenin tUm gunde Prime Time’'da ise 2+ kisilik izlemelerden olusmustur.

30

Kaynak: Kantar Media - ASI 2023 Konferans Sunumu



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

TV de reklam: Sadece 6dediginiz degil, fazlasi!

In-Target Audience Out of Target Audience
|
Paid 1m
LINEAR TV
Free 3,5 m
|
0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4,0

= 16-34 hedef kitlesinde 1 milyon erisim igin satin alim yapildiginda, parasi odenen hedef kitle disinda ve maliyetsiz
olusan ilave bir erisim gerceklesir.

31

Kaynak: : BARB: linear TV data based on top 50 profiling campaigns (over 10m impacts) for 16-34s, June 2019.
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Yatirim Etkinligi




TIAK

televizyon izleme aragl:lrmalan
anonim sirketi

Televizyon: Bin Kisi Basi Erisim Maliyeti (CPM) En
Dusuk Mecradir

Premium Video

29,1TL Onlinel 160TL

1.000 kisi basina maliyet o 1,000 kici hacine

(20 A Y, N i bagina maliyet
sn. spo Q

Ortalama 850 cpp
Total izleyici Grubu)

e 65,9 TL
Y Youtube Video iﬂ];nkmi B
ﬂu TUhe JOTL rr'.ual-i-;etlfl )agina

1.000 kisi basina maliyvet

Mecra Bazh Ortalama 1000 Kisi Basi Maliyetler Ocak-Nisan 2025

33

Kaynak: Kantar Media, RD



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Televizyon en dusuk maliyetli video erisimi saglar

TV Social Media - Video

=132 £52.59

= Birlesik Krallikta Televizyon (Spot reklam) ve YouTube dahil sosyal medyada video reklamlarin 1000 kisi erisim maliyetleri (CPM)
karsilastirmasi

34

Kaynak: Thinkbox - 2024, TV is inclusive of Linear, BYOD and SVOD. Thinkbox estimates using AA/WARC (estimates), Barb / Broadcaster stream data / UK Cinema Association. Ipsos Iris.



Guvenilir
Ekran

Mecraya Guven




TIAK

televizyon izleme arastirmalan

anonim sirketi
En Cok Televizyonda Reklami Olan Markalara
(X J I
Guven Duyuluyor!
40%
4
359, ® Adults
- 16-34
£ 30%
E 25%
5 20% -
<
é 15% R f e I e 1 e
210% S f e f e ! Emmm f mm |
o
S 5% l
X 0%
TV Cinema Radio Out of home  Magazines Newsbrands Search Websites in  Video sharing Social media
(print or engines general sites
online)
= “Her bir mecra icin, bu mecrada reklamini gérdiginiz markalara ne derece guivenirsiniz?” sorusunda “gtivendigini (T2B)”
belirtenlerin orani.
36

Kaynak: : House51 & Thinkbox’s - Signalling Success, 2020.



TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Geleneksel reklam mecralarina daha yuksek guven

Magaza ici promosyonlar

TV Reklamlari

Sinema Reklamlari

Radyo Reklamlari

Acikhava Reklamlari

Basili Gazete/Dergi Reklamlari

Etkinlik Sponsorlugu

Online Gazete/Dergi Reklamlari

Dogrudan Posta

Muzik Streaming Servislerindeki Reklamlar
Podcast Reklamlari

Video Streaming Servislerindeki Reklamlar
Arama Motoru Reklamlari

Tarama Yaparken Cikan Online Reklamlar
Sosyal Medya Reklamlari

Online ya da Mobil Oyunlardaki Reklamlar

43%
37%
34%
30%
29%
28%
24%
22%
17%
14%
14%
12%
12%
11%
11%
9%

duyuluyor.

= “Satinalma kararlarini verirken bu reklam kanallarindaki reklamlara ne derece gtivendiginizi belirtir misiniz?” (UK Adults)

37

Kaynak: : YouGov 2024, 3 big questions for advertisers marketers research (https.//business.yougov.com/content/48911-3-big-questions-for-advertisers-marketers-research-2024)



Guvenilir
Ekran

Bagimsiz Mecra Ol¢iimii




TIAK

televizyon izleme arastirmalan
anonim sirketi

Izleyici 6lcim panelinin kalite géstergeleri

Yeterince Buyuk Temsili Olmasi Kontrol Edilebilir Yonetilebilir Olmasi Isleyen Kalite Kontrol
Olmasi Olmasi Surecleri ve Bagimsiz
Denetim Uygulamalari

Olmasi

39

Kaynak: Hurley et al. High Quality Panels are Alive and Well, EMRO 2025 Konferansi



TIAK

televizyon izleme arastirmalan

T | AK Televizyon Izleyici Olcimu Arastirmasi

ULKELER EVREN BUYUKLUGU (Kisi) EVREN BUYUKLUGU (HANE) PANEL (Kisi) PANEL (HANE)
HINDISTAN 892.000.000 210.000.000 252.000 56.000
AMERIKA BIRLESiK DEVLETLERI 313.820.000 124.461.000 102.549 41.938
iTALYA 57.355.034 24.467.070 41.529 17.334
CiN (ULUSAL) 1.289.832.000 460.578.000 29.996 10.400
TURKIYE 58.367.000 17.728.000 IVALZY 4.327
Dunyanin sayili BREZILYA 65.819.000 27.063.107 17.003 6.422
buyuk PAKISTAN 48.400.000 8.000.000 10.000-15.000 3.000+
panellerindgn bir VIETNAM 87.405.000 18.434.000 14.649 3.891
tanesi iSPANYA 46.628.017 19.284.220 14.271 5.920
INGILTERE / BIiRLESIK KRALLIK 60.991.246 27.181.462 14.232 6.640
ENDONEZYA 56.977.693 16.442.463 12.803 3.218
FRANSA 62.758.000 30.000.001 12.045 5.694
GUNEY KORE 48.842.945 21.773.507 11.300 3.987
ALMANYA 78.271.000 40.478.000 11.000 5.400
GUNEY AFRIKA 49.995.283 15.876.570 10.561 2.610
POLONYA 34.170.230 13.770.464 9.600 3.500
TAYLAND 57.642.000 16.145.000 8.300 00
KANADA (ULUSAL) 38.720.041 - A -
FILIPINLER 43.550.000 10.890.000 8.200 2.000
MEKSIKA 58.404.000 18.986.186 7.657 2.381
AVUSTRALYA (BOLGESEL) 8.257.153 3.479.380 7.553 3.154
40

Kaynak: Glance - MediaMetrie OneTVYear 2025 raporu.




TIAK

televizyon izleme arastirmalan

T | AK Televizyon Izleyici Olcimu Arastirmasi

9 Bolge bazinda Panel denge ve Gunluk olarak
Turkiye temsilidir. kontrol yonetilir.
degiskenleri ile
izlenir.

41



TIAK

televizyon izleme arastirmalan

T | AK Televizyon Izleyici Olcimu Arastirmasi

Tum yonleri ile dizenli ve sistematik sekilde denetlenmektedir.

ISTANBUL TICARET
UNIVERSITESI

Otomatik Kalite
Kontrol Surecleri

vardir ve Bagimsiz Dis —TUBITAR——
Denetimler yarutalar. Bl |.G EM Deloitte
BILISIM VE

BiLGi GUVENLIGI
iLERi TEKNOLOJILER
ARASTIRMA MERKEZI

Regulasyonlara tam uyumla surec¢ler yonetilmektedir.

RIUK

RADYOQ VE TELEVIZYON UST KURULU
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TIAK

televizyon izleme arastirmalan

T|. AK Televizyon Izleyici Olcimu Arastirmasi YV

Yururluge girmek Gzere olan
Avrupa Birligi EMFA - European
Media Freedom Act Kanunu,
Madde 24'te tim mecralar igin
tanimlanan prensiplerie %100
uyumliudur.

Kaynak: European Media Freedom Act Kanunu, Madde 24



TIAK

televizyon izleme arastirmalan

TIAK Televizyon izleyici Olgiimii Aragtirmasy
GOKLU EKRAN OLGCUMU

Yenilikleri

uygulamada Turkiye
dunyada oncu ulkeler

arasindadir
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TIAK

televizyon izleme rashmala

TIAK Televizyon izleyici Olgiimii Aragtirmasy
GCOKLU EKRAN OL(;UMU

Adim adim gelecegin
olcum gerekliliklerini
karsilayacak bir

sistem insa ediliyor.

s
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Tesekkurler

televizyon izleme arazjtlrmq_alar!
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